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FORORD

Denne rapporten er et resultat av prosjektet «Kartlegging av kulturnaeringer i
Hordaland». Initiativtakere til prosjektet er Hordaland fylkeskommune, Innovasjon
Norge Hordaland og Bergen kommune, som gnsket et bedre kunnskapsgrunnlag om
kulturneeringenes omfang og virkemate, og de bidragene de kan gi til den generelle
naeringsutviklingen i fylket. En referansegruppe bestdende av deltakere fra de tre
myndighetsorganene, samt BRAK (Bergens Rockaktgrer), Bergen Media By,
Vestnorsk Filmsenter og Kunsthggskolen i Bergen har bidratt med viktige innspill og
korreksjoner underveis. Kartleggingen og analysene har veert ledet og utfgrt av
analyseselskapet ideas2evidence ved Jostein Ryssevik og Jan Erik Grindheim. De
kvalitative intervjuene med aktgrer innen kulturnaeringene er i hovedsak
gjennomfart av Julie @degard og Elisabeth Bovoli. I tillegg til denne hovedrapporten,
er det ogsd utarbeidet en kortere rapport, som gir en oversikt over de viktigste
funnene og konklusjonene fra prosjektet. En stor takk til alle som har bidratt som

samtalepartnere, informanter og intervjuobjekter.

Bergen 13.11.2007
Jostein Ryssevik

Jan Erik Grindheim

Begge rapportene kan lastes ned i elektronisk form fra:


http://www.ideas2evidence.com/projects/kultur-07.html
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Kapittel 1

KULTUR SOM N ZA£RING OG MOTOR
FOR REGIONAL UTVIKLING

Kulturneeringene har kommet i fokus de siste drene, som egne naeringer
med et betydelig sysselsettings- og verdiskapingspotensial, og som
katalysator, motor og inspirator i regionale uviklingsprosesser. Det har veert
gjennomfgrt kartlegginger av kulturnaeringenes omfang og betydning i flere
land og byregioner, og politiske planer og strategier for kulturbasert
neeringsutvikling er blitt utviklet og implementert pa nasjonalt sa vel som
regionalt niva. | Norge har regjeringen Stoltenberg nylig lagt frem sin
Handlingsplan for kultur og naering,' og Bergen kommune sin Handlingsplan
for kulturnaeringene 2008-2011.2 Hordaland fylkeskommune har
kulturnaeringer som en av fem prioriterte naeringer i sitt Regionale
utviklingsprogram?® og har tatt initiativet til den foreliggende kartleggingen
for & styrke kunnskapsgrunnlaget om kulturnaeringene i fylket.

GLOBALISERING, REGIONALISERING, | NDIVIDUALISERING

Det er flere grunner til den gkte oppmerksomheten rundt kulturnaeringene. De fleste
av disse har sitt utgangspunkt i generelle samfunnsmessige prosesser og endringer
som er felles for moderne samfunn som det norske.

Det er for det farste blitt lagt vekt pa at den generelle velstandsgkningen har
fort til gkt etterspgrsel etter kulturbaserte produkter og tjenester, som formidler
mening og verdier og ikke ngdvendigvis er nyttige i et tradisjonelt funksjonelt-
gkonomisk perspektiv. Sirkus er blitt viktigere enn brgd i samfunn hvor
grunnleggende materielle behov er mer enn tilfredsstilt. Dette har gitt flere
muligheter til & leve av kulturbasert virksomhet og skapt insentiver for utvikling og
nyskaping innenfor kulturnaeringene.

For det andre er individualisering en viktig effekt av den generelle
velstandsgkningen, gjennom gkt fokus pa egen identitet og hvordan
enkeltmenneskers saeregenhet kan formidles og tildels utvikles gjennom de

produktene vi konsumerer og omgir oss med. Produktenes utforming, symbolverdi,
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kulturelle signaler og logo, er blitt like viktig som de funksjonelle behovene de
tilfredsstiller.* Apples iPod er ikke ngdvendigvis et teknologisk overlegent produkt
sammenlignet med andre mp3-spillere sett fra et funksjonelt stasted, men er likevel
blitt en vinner pa grunn av design og den sseregenhet som tradisjonelt har preget
Apples produkter. Effekten av dette er gkt fokus pa kundetilpasning og
merkevarebygging, med gkt etterspgrsel etter de menneskene og miljgene som kan
bidra til & gi klaer, sportsutstyr og tekniske produkter kulturell merverdi.

For det tredje spiller globalisering av produksjon og handel en vesentlig rolle i
dette bildet. | en “flat verden” hvor de fleste produkter kan kopieres og produseres

billigere i land med lavere kostnader enn der de er . . .
Mens optiske medier (fysiske

CD-er og DVD-er) best kan

produseres der kostnadene er

utiklet, har det utviklet seg en gkt forstaelse for
verdien av & satse pa neeringer basert pa en
kombinasjon av lokal forankring, innovasjon og
kreativitet. Mens optiske medier (fysiske CD-er og lavest, kan musikken og
DVD-er) best kan produseres der kostnadene er filmene som skal fylle disse

lavest, kan musikken og filmene som skal fylle disse =~ mediene best utvikles i de

mediene best utvikles i de kulturelle kontekstene kulturelle kontekstene som er
som er utgangspunktet for deres seeregenhet og utgangspunktet for deres
uttrykk.

sazregenhet og uttrykk.
I en globalisert verden kan ogsa det saeregne

og spesielle finne et stort marked, slik en av de sentrale aktgrene i den bergenske
musikkbransjen uttrykker det: selv musikk beregnet for smale nisjer kan bygge en
musikkindustri n&r markedet er internasjonalt.®

Det gkte fokuset pa kulturneeringene som motor i regional utvikling har ogsa
sin bakgrunn i viktige politiske endringer. Innenfor Den europeiske union (EU), og til
en stor grad ogsa i Norge, har det regionale styringsnivaet de senere arene fatt gkt
ansvar for naeringsutviklingen i regionene. | Norge har dette blant annet fart til at vi
har forlatt en nasjonalt og territorielt basert strukturpolitikk med overfgringer fra
sentrum til periferi, til fordel for en funksjonelt basert regionalpolitikk hvor utvikling
nedenfra-og-opp — pa regionenes egne premisser — star i fokus. Dette er ogsa en
politikk som er basert pa et mye tettere samarbeid mellom offentlige og private
aktgrer enn tidligere.

Endringene i fokus og ansvarsforhold har gitt regionene insentiver til a rette
oppmerksomheten mot lokale saertrekk og forutsetninger, men ogsa til & ta i bruk

virkemidler som tidligere var forbundet med statlig neeringspolitikk. Et fremtredende
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eksempel pa det siste, er bevisste regionale satsinger p& a bygge opp lokal
filmindustri utenfor de store hovedstedene, blant annet i Trolhattan i Sverige, Arhus i
Danmark og Bergen i Norge. Alle steder hvor dette har skjedd har det vaert basert pa
et samarbeid mellom en gryende lokal filmindustri og regionale myndigheter som har
lagt forholdene til rette for en slik utvikling.’

Kulturbasert naeringsutvikling er pa ulikt vis prioritert i flertallet av fylkene i
Norge. | en studie gjennomfgrt av Arne Isaksen og Markus M. Bugge i 2007, fant de
at atte av de ti fylkene som ble undersgkt hadde uttalte strategier og satsinger pa
kulturbasert naeringsutvikling.® Men de fant ogsa at virkemidlene som var satt i verk
for & stimulere den kulturbaserte neeringsutviklingen, ofte virket tilfeldig valgte og
ikke alltid tilpasset neeringenes saeregne behov. Det er derfor behov for mer
kunnskap om hvordan kulturnaeringene fungerer og hvordan de kan utvikles som
selvstendige naeringer og som hjelpemotor i en mer generell regional

utviklingsprosess. Hordaland var ikke med blant de fylkene som ble undersgkt.

KULTURNZARINGENES EGENART

Kulturngeringene er betydelig i kraft av sysselsetting og verdiskaping. Som vi skal se
i neste kapittel kan de i Hordaland male seg med viktige naeringer som fiskeri,
fiskeoppdrett og skipsbygging. Men samtidig er store deler av kulturneeringene
preget av svak gkonomi og inntjening, og flere bransjer er avhengig av offentlig
statte for & overleve.

Den store oppmerksomheten som kulturnaeringene har fatt i regionale og
nasjonale utviklingsprogrammer skyldes derfor ikke bare den rollen de spiller som
levevei og sysselsetting for lokale kulturarbeidere. Like viktig er de ringvirkningene
de har for andre neeringer, og for de stedene hvor de virker og utfolder seg. Dette er
illustrert i figur 1.1 (neste side), hvor vi skiller mellom forskjellige former for
ringvirkninger og tilleggseffekter av en kulturpolitisk utvikling.

Vi har for det fgrste allerede sett at kultur er en viktig innsatsfaktor i andre
naeringer. Kulturelt baserte uttrykksformer gir produkter merverdi, og forenkler og
forbedrer kommunikasjonen med brukere og kunder. Dette samspillet mellom kultur
og annet naeringsliv er tettest nar det gjelder produktdesign og visuell
kommunikasjon, men ogsa musikk, film og andre kulturelle uttrykksformer kan innga
i den kommunikasjonen av symboler og verdier som moderne markedsrettede

bedrifter bygger opp rundt seg selv og sine produkter.
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For det andre trekker kultur ogsa interesserte mennesker til byer og steder,
og er med pa a gke etterspgrselen etter andre varer og tjenester disse stedene
tilbyr. Det mest direkte eksempelet pa dette er gkningen i etterspgarsel hoteller og

restauranter opplever i forbindelse med festivaler og stgrre kulturarrangementer.

Figur 1.1: Neeringsmessige ringvirkninger av kulturnaeringene

Kulturn eeringer som
modell for andre
naeringer
Kultur som
attraksjon og steds -
kvalitet
Kultur som
Sysselsetting kundemagnet
& verdiskaping
innenfor Kultur som
kulturnzeringene innsatsfaktor i andre
selv neeringer

Samspillet mellom kultur- og reiselivsnaeringen har veert holdt frem som seerlig viktig
for steder utenom de stgrre byene. For eksempel er arrangementer som VossalJazz
og Ekstremsportveko, som har utviklet seg til et kulturarrangement like mye som en
sportshappening, viktige byggeklosser i Voss sitt samlede reiselivsprodukt.

Men symbiosen mellom kultur og reiseliv er ogséa viktig for Bergen og andre
starre byer. Det har s& langt vi vet aldri veert gjort et forsgk pa & beregne hva
kulturfestivaler som Festspillene, Nattjazzen, Hole in the Sky eller BIFF representerer

i form av mer salg for hoteller og spisesteder, men belgpet er stort.
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Denne magneteffekten fra kulturens side virker ikke bare i sanntid, det vil si i
forbindelse med konkrete happenings og festivaler. Nar italienske black metal fans
lzerer seg norsk og reiser til Bergen for & oppleve miljget som noen av de bandene
de elsker har vokst ut av, er dette en yngre og moderne utgave av Salzburgs
Mozart-turisme, eller for den del Bergens Grieg-turisme.

En annen variant av kulturens magneteffekt er den internasjonale
oppmerksomhet som en by eller en region/et distrikt kan f& gjennom filmer som er
spilt inn on location. 1 falge Innovasjon Norge kommer det arlig 250.000
kjgpesterke indiske turister til Sveits ene og alene fordi fjellandet har veert brukt som
location i flere Bollywood-produksjoner.®

Gjennom et systematisk arbeid fra Norsk og Vestnorsk filmkommisjon har det
lykkes i & trekke en rekke utenlandske filmproduksjoner til Vestlandet. Men det
gjenstar & se om filmatiseringen av Gunnar
Stélesens fiktive krimhelt vil gi en tilsvarende ..det gjenstiar 4 se om
Veum-effekt i Bergen som den Wallander- filmatiseringen av Gunnar

effekten turistnzeringen i den svenske byen Ystad  Stdlesens fiktive krimhelt vil gi

har opplevd de siste arene. en tilsvarende Veum-effekt i

Godt utbygde kulturnaeringer, og et Bergen som den Wallander-

variert og spennende kulturtilbud, er ogsa . . .
_ _ . effekten turistnasringen i den
kvaliteter som kan bidra til a gke et sted eller en

) ) svenske byen Ystad har
bys status som utdannings-, bo- og arbeidssted.

Dette er en effekt som er blitt seerlig sterk opplevd de siste drene.
vektlagt av den amerikanske professoren i
offentlig politikk, Richard Florida, som mener at den viktigste drivkraften i
utviklingen av suksessrike byregioner er evnen til & tiltrekke seg kreative og hayt
utdannede kunnskapsarbeidere - det som kalles den kreative klasse i Floridas
terminologi.*®

Mens tradisjonell gkonomisk teori har satt fokus pa bedriftenes investerings-
og lokaliseringsbeslutninger, flytter Florida oppmerksomheten mot de kvaliteter som
er avgjegrende for at talentfulle og kunnskapsrike mennesker skal gnske & bosette
seg og arbeide et bestemt sted. Fordi det er talent som er den viktigste innsats- og
knapphetsfaktoren i en globalisert kunnskapsgkonomi, vil bedriftene og
investeringene flyttes dit den talentfulle og kreative arbeidskraften gnsker & veere,

hevder Florida.
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Den kreative klassen vektlegger ikke bare lgnn og arbeidsbetingelser nar de
avgjer hvor de skal arbeide og bosette seg. Andre viktige kvaliteter er apenhet,
toleranse og mangfoldighet i kulturelle uttrykk og opplevelser. Talentfulle og kreative
mennesker er tiltrukket av "the urban buzz” - energien i gatene - og rikdommen pa
impulser og kulturtilbud. En opphopning av mennesker og virksomheter som lever av
kultur er en forutsetning for at et sted skal inneha slike kvaliteter.

Florida bruker derfor mal som The Bohemian Index, basert pa andel
kunstnere i et omrade, som et uttrykk for disse kvalitetene og oppsummerer sin
egen teori i tre T-er: toleranse, talent og teknologi. Toleranse er et fortettet uttrykk
for de stedskvalitetene vi har beskrevet ovenfor, som bidrar til 4 tiltrekke seg de
talentene som er ngdvendig for & etabler og utvikle (hgy)teknologiske
arbeidsplasser.**

Den ytterste sirkelen i figur 2.1 ovenfor, fremhever den rollen
kulturnzeringene kan spille som modell og inspirasjonskilde for andre
neeringssektorer og bedrifter. Dette gjelder pd den ene siden méaten produksjonen i
kulturneeringene organiseres pa gjennom fleksible og skalerbare nettverk av
samarbeidende smabedrifter; pa den andre siden evnen til & tenke kreativt og
nyskapende - en evne som i samspill med kompetanse og talent fra andre
naeringsomrader kan bidra til innovasjon og utvikling.

Dette siste forholdet har blant annet veert brukt av Hans Mommas, som med
utgangspunkt i begrepet creativie cities legger vekt pa kulturnzeringenes funksjon
som katalysator for innovasjon i andre deler av naeringslivet.'?

Den reelle betydningen av de forskjellige lagene av ringvirkninger beskrevet
ovenfor, er vanskelig & tallfeste. Jo lenger vi beveger oss bort fra figurens kjerne, jo
mindre handgripelig og testbare blir de sammenhengene som beskrives. Dette betyr
ikke ngdvendigvis at de er mindre viktig, for “not everything that counts can be
counted”, som Albert Einstein en gang sa.*® At kulturnaeringenes rolle som
innsatsfaktor i innovasjonsprosesser i annet neeringsliv er lite vektlagt i

fylkeskommunenes virkemiddelapparat, er kanskje et resultat av dette forholdet.**

AVGRENSNINGER

Det siste tiarets forskning rundt kulturnaeringenes omfang og bidrag til regionale
utviklingsprosesser har ikke resultert i noen felles forstaelse av hvilke virksomheter

og bransjer som skal inkluderes i begrepet. Litt forenklet kan vi si at vi star overfor
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tre forskjellige begreper, og derved ogsa tre ulike forstaelser, av hvordan neeringene
skal eller kan avgrenses.

I anglosaxisk litteratur, som inkluderer Storbritannia, Australia og New
Zealand, benyttes som oftest begrepet creative industries.'® Dette inkluderer
naeringer hvor produksjonsprosessene forutsetter en viss type kreativitet, eller er
basert pa eiendomsretten til intellektuelle produkter og tjenester, "intellectual
property rights” -- IPR, som en viktig innsatsfaktor. Begrepet tar altsd utgangspunkt
i egenskaper ved produsentene og de viktigste innsatsfaktorene i selve
produksjonsprosessen.

I flere danske og svenske studier benyttes begrepene opplevelsenaeringer og
opplevelsesgkonomi.'® Dette er nzeringer som fremstiller og formidler opplevelser for
et publikum. Det er altsa den rollen eller funksjon produktene har for konsumentene
som er avgjgrende for avgrensningen av neeringen.

De fleste norske studier benytter begrepet kulturnaeringer,*’ og en definisjon
som tar utgangspunkt i egenskaper ved selve produktet. Kulturnaeringer er i denne
sammenheng naeringer som fremstiller og formidler produkter og tjenester hvis
primeere egenskaper er kommunikative. Det vil si at de formidler en eller annen form
for mening heller enn a veere funksjonelle.

Figur 1.2 viser hvilke bransjer og aktiviteter som grovt sett faller inn under de
tre begrepene nar disse operasjonaliseres og anvendes i konkrete empiriske

kartlegginger.

Figur 1.2: Operasjonalisering av kulturnaeringsbegreper

Kulturnaeringer

Kreative naeringer Opplevelsenegeringer

Design
Arkitektur
Film, foto, video

Dataspill Turisme

Programvare Boker, aviser, l_)lader Reiseliv
Programvarerelaterte Annops_e/reklamevwksomhet Leketay og forlystelse
tienester Bibliotek og museum Sport

Utgvende kunst
TV og radio
Musikk
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Begrepet kulturnaeringer er den snevreste av de tre avgrensningene. Den inneholder
en kjerne av bransjer og aktiviteter som er felles for alle de tre definisjonene.
Begrepet kreative neeringer inkluderer i tillegg hele spill- og programvareindustrien,
mens opplevelsesneeringer inkluderer turisme, reiseliv, sport, leketay og forlystelser,
og i enkelte tilfeller ogsa mat.

Begge disse tilleggene av naeringer er store i komparativ sammenheng. Pa
grunn av disse forskjellene har de toneangivende norske studiene av
kulturneeringene resultert i markert lavere estimater pa sysselsetting og verdiskaping
enn tilsvarende kartlegginger i nabolandene.

Det bgr likevel legges til at det ogsa har vaert gjennomfart kartlegginger i
Norge med utgangspunkt i begrepet opplevelsesneeringer, blant annet en studie av
Vestlandsregionen'® og en studie av Hedmark og Oppland,'® samt at det er gjort en
kartlegging i Rogaland med utgangspunkt i begrepet kreative neeringer.?°

I den studien og analysen som ligger til grunn for denne rapporten har vi
valgt & holde fast pa begrepet kulturnaeringer, slik dette er operasjonalisert i figur
2.2. Dette er gjort for & gi sammenlignbare tall med toneangivende nasjonale
studier, og for & etablere et generelt bakteppe som de tre naeringene rytmisk
musikk, media og design kan holdes opp mot. Vi mener ogsa at begrepet
kulturnzeringer er mer fokusert enn de to andre begrepene, og at vi derfor unngar
noen av de avgrensningsproblemene som seerlig kategorien opplevelsesneeringer
medfgrer dersom vi benytter begrepet kulturnaeringer.

Rytmisk musikk, media og design er alle trygt plassert innenfor dette
kulturneeringsbegrepet. De er likevel ikke uproblematiske a skille ut, verken fra et
teoretisk, operasjonelt eller empirisk stasted. Dette gjelder i saerlig grad rytmisk
musikk, hvor det settes sgkelys pa en spesiell sjanger innenfor et mer generelt
musikkbegrep.

Vi star overfor tilsvarende, om enn mindre kompliserte,
avgrensningsproblemer nar det gjelder media, som i fglge oppdragsgivers
spesifikasjonskrav, skal fokusere pa film og levende bilder og ikke mer tradisjonelle
papirbaserte medier.

Design er vanskelig & avgrense av minst tre grunner. For det farste vil
designbasert virksomhet ofte foregd som en funksjon innenfor bedrifter som
produserer andre produkter eller tjenester. | den grad slike funksjoner ikke er satt ut

til eksterne frilansere eller selskaper, vil de derfor ikke fremkomme i offentlig
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statistikk eller bransjeregistre. For det andre har design en flytende grense til minst
to andre bransjer, reklamebransjen og webutviklingsbransjen. Ett eller annet sted pa
veien fra profesjonell designbasert virksomhet og innover i disse to bransjene, er det
ikke lenger design som er utgangspunktet for det arbeidet som utfgres, men eksakt
hvor denne grensen skal trekkes er vanskelig & fastsla. For det tredje er det ikke
alltid like lett & sette en klar grense mellom design og arkitektur. Dette gjelder seerlig
innen interigrdesign, som ofte utfagres som en funksjon innenfor et arkitektselskap og
det som kalles urban design (byromutforming) i grenselandet mellom de to
bransjene.

Det er ogsa flere vellykkede kulturnaeringsselskaper i Hordaland som er
hybrider, vokst frem i spenningsfeltet mellom to naeringer. Dette gjelder i seerlig
grad selskaper mellom media og design. Et selskap som Bug har for eksempel skapt
seg en nisje nar det gjelder utviklingen av grafiske profiler, studioutforming,
vignetter og animasjoner for TV og filmbransjen. Om Bug skal klassifiseres som en
design- eller mediebedrift, avhenger av hvilket stasted vi har - og er vel heller ikke
et s& viktig spgrsmal & besvare for de som er opptatt av deres varer og tjenester.

Fremstillingen av kulturbaserte produkter skjer ikke i et vakuum. Den er
avhengig av andre innsatsfaktorer, stgttefunksjoner og formidlingskanaler. Den
kreative og skapende prosessen foregar innenfor

. . _ _ Den kreative og skapende
neeringskjeder av stgrre eller mindre kompleksitet.

. . . rosessen foregdr innenfor
Som vi skal se senere i denne rapporten er disse P

naeringskjedene seerlig komplekse innenfor media og naeringskjeder av storre eller
tildels ogsé rytmisk musikk, men betydelig enklere mindre kompleksitet.
og mer oversiktlige innenfor design.
I avgrensningen og operasjonaliseringen av de tre naeringene har vi sa langt
det har veert mulig benyttet et naeringskjedeperspektiv. Dette betyr at vi i den grad
det har veert praktisk gjennomfgarlig, har inkluderte alle de relevante leddene og

aktgrene i naeringskjedene. Dette gjelder:

% virksomheter knyttet til selve produksjonen av kulturelt innhold
% ulike former for infrastruktur og stgtteapparat,

f.eks. studio- og managervirksomhet innenfor musikkomradet
+ distribusjon, f.eks. arranggr- og festivalvirksomhet

% salg, f.eks. platebutikker
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METODE OG DATAGRUNNLAG

Kartleggingen av kulturnaeringene i Hordaland baseres seg pa tre grupper av data.

Vi har for det fgrste benyttet offentlig statistikk fra Statistisk sentralbyra
(SSB). Dette gjelder data om sysselsetting og foretak innenfor kulturnaeringene,
samt data fra fylkesfordelt nasjonalregnskap. Men fordi vi har hatt behov for mer
detaljerte data enn de som publiseres gjennom SSBs vanlige publiseringskanaler, er
datamaterialet som benyttes i denne rapporten basert pa uttak og kjgringer gjort
spesielt for dette prosjektet. Analysene er gjengitt i kapittel to.

For det andre har vi gjennomfart en spgrreskjemaundersgkelse, som i
utgangspunktet ble sendt til hele populasjonen av relevante aktgrer og foretak
innenfor rytmisk musikk, media og design. Utgangspunktet for listene over
populasjonen var bransjeregistre og nettbaserte kataloger over registrerte foretak
innenfor de tre neeringene.?* Naer 54 prosent av selskapene svarte p& undersgkelsen,
som ble administrert per e-post og web. Den inneholdt blant annet spgrsmal som
setter sgkelyset pa hvordan de tre neeringene fungerer, samhandling og samarbeid
internt i og p& tvers av neeringene, gkonomiske og markedsmessige forhold samt
betydningen av offentlige stgtte og virkemidler og en vurdering av viktigheten av
disse. Resultatene fra undersgkelsen danner utgangspunktet for hoveddelen av
analysene i kapittel tre og fire.

For det tredje har vi gjennomfgrt kvalitative dybdeintervjuer med i alt 36
aktgrer innenfor de tre naeringene. Utvalget av intervjuobjekter har veert motivert av
et gnske om & fa innsikt i alle relevante ledd i de forskjellige neeringskjedene. Vi har
ogsa forsgkt & fa med store s& vel som sma aktgrer, samt aktgrer i og utenfor
Bergen. Intervjuene har vaert gjennomfart som halvstrukturerte samtaler basert pa
en intervjuguide (sakalte semistrukturerte intervjuer).

Hovedtyngden av intervjuene har vaert gjennomfgrt ansikt til ansikt, et fatall
per telefon. Alle intervjuene er tatt opp pa band og utsagnene er deretter klassifisert
og kommentert ved hjelp av analyseverktgyet Atlas.ti. Dette har gjort det mulig & fa
en oversikt over og finne frem i et lydmateriale som til sammen utgjgr nesten 50
timer med opptak. Materialet gir en overflod av informasjon om Kkulturnaeringenes
indre liv og virkemate, og har bidratt sterkt til & utdype og underbygge de analysene
og konklusjonene som presenteres i kapittel tre og fire.

I tillegg til de 36 kvalitative intervjuene har vi ogsa gjennomfgrt samtaler
med sentrale personer fra nettverksorganisasjoner og lokale myndigheter. Komplett

liste over intervjuobjekter og informanter er gjengitt i appendiks to.
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N OTER

1 Handlingsplan, Kultur og Neering, Neerings- og handelsdepartementet 2007.

2 Handlingsplan for kulturnseringene 2008-2011, Bergen kommune 2007.

% Regionalt utviklingsprogram for Hordaland 2007, Hordaland fylkeskommune 2007.

4 Den fgrste som satte sgkelyset pa dette fenomenet var skonomen Torstein Veblen i boken
The Theory of the Leisure Class fra 1899, hvor begrepet “conspicuous consumption” ble brukt
til & beskrive konsum som fgrst og fremst hadde til hensikt & gi status og signalisere hvilket
sosialt lag kjgperen gnsket & tilhgre.

5 Se Thomas L. Friedman: Verden er flat. Den globaliserte verden i et nytt &rhundre, Valentina
forlag AS 2005.

® Intervju med Michael Telle.

"se Margrethe Dahlstrom m.fl.: Film och regional utveckling i Norden, Svenska Filminstiutet
og Nordregio 2005.

8 Markus M. Bugge og Arne Isaksen: Kultur - Retur. Fylkeskommunenes satsinger pa
kulturbasert neeringsutvikling, NIFU-STEP Rapport 4/2007.

® Innovasjon Norge: Reiselivsnytt nr. 4, juli/august 2005.

1% Richard Floridas mest kjente bgker er: Cities and the Creative Class, Routledge 2005 og The
Flight of the Creative Class. The New Global Competition for Talent, HarperCollins 2007.

11 For en operasjonalisering og testing av Floridas teorier p& data for norske byregioner, se
Arne Isaksen: Den kreative klassen og regional naeringsutvikling i Norge, NIFU-STEP
Arbeidsnotat 22/2005.

12 Hans Mommaas: “Cultural clusters and the post-industrial city: towards the remapping of
urban cultural policy”, Urban Studies, Vol. 41, No. 3, pp. 507 - 532, 2004.

B pet fulle versjonen av dette utsagnet, som vanligvis tilskrives Abert Einstein, lyder: "Not
everything that can be counted counts, and not everything that counts can be counted.”

14 Markus M. Bugge og Arne Isaksen, ibid. s. 5.

15 Den forste sentrale studien innefor denne tradisjonen er fra det britiske Department of
Culture, Media and Sport (DCMS): Creative Industries Mapping Document, 1998.

18 viktige arbeider i denne tradisjonen er: Danmark i kultur- og opplevelsesgkonomien - 5 nye
skridt pa vejen. Vekst med vilje. Regeringen (Danmark), september 2003, og
Upplevelsesindustrin 2003. Statistik och jamfgrelser. KK-stiftelsen, Stockholm 2003.

17 Den farste og mgnsterdannende studien innefor denne tradisjonen er Tone Haraldsen m. fl.:
Kartlegging av kulturnaeringene i Norge — gkonomisk betydning, vekst- og utviklingspotensial,
@F-Rapport nr.: 10/2004, @stlandsforskning 2004. Se mer om denne og andre arbeider som
fulgte i dens kjglvann i neste kapittel.

18 Grete Rusten m. fl.: Opplevelsesnzeringene i Vestlandsbygdene. Betingelser, Strategier og
muligheter, SNF-Rapport nr. 07/06, Bergen 2006.

1® Kunnskapsparken i Hedmark og Lillehammer Kunnskapspark: Kultur- og
opplevelsesneeringer i Innlandet, Rapport, 2004.

20 Kari Jgsendal m.fl.: Kreative Neeringer i Rogaland. RF-rapport 169/2004.

2! Innen rytmisk musikk er utgangspunktet for listene nettverksorganisasjonen BRAKs
medlemslister og MICs bransjeregister. Nar det gjelder media har vi hovedsakelig basert oss
pa oversikter fra Bergen Media By og Vestnorsk Filmsenter, mens listene for design er
utarbeidet med hjelp fra Kunsthggskolen i Bergen, Grafill og NIL. For alle de tre neeringene er
listene supplert og delvis verifisert gjennom egen webresearch og samtaler med sentrale
aktgrer i kulturnaeringen. Undersgkelsen ble i utgangspunktet sendt til 554 selskaper. Fordi
enkelte e-postadresser ikke lenger var aktive og noen selskaper var blitt lagt ned, endte den
reelle listen opp med 512 selskaper. Av disse fikk vi komplette svar fra 274 selskaper (dvs.
53.4 %). Ytterligere 92 selskaper svarte pa deler av skjemaet. Regnes disse med, er
svarprosenten hele 71,4 %, hvilket er meget bra fra et statistisk standpunkt.
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Foto: Bjarne gymyr
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Kapittel 2

OMFANG OG DYNAMIKK

Kulturneeringer er vekstneeringer. | nternasjonale kartlegginger viser at
kulturneeringenes andel av sysselsettingen og bruttonasjonalproduktet
(BNP) i mange land er godt over fem prosent, og at veksten i disse
naeringene har veert rundt fem prosent siden begynnelsen pa 1990-tallet.
Dette er betydelig mer enn i andre neeringer. Metodene som benyttes i disse
kartleggingene varierer imidlertid, og definisjonene av kulturnaeringer er
ofte sveert vide. Direkte sammenligninger mellom land og regioner kan
derfor veere vanskelig. | dette kapittelet presenteres likevel tilsvarende tall
og beregninger for utvalgte kulturneseringer i Hordaland.

METODE OG DATA

Det har veert gjennomfgrt flere studier og kartlegginger av kulturnaeringene i Norge
de siste arene, bade nasjonale studier og studier av mindre geografiske omrader.
Utgangspunktet for de fleste av disse arbeidene er de begrepsavklaringer og
avgrensninger som ble lansert i en rapport fra Tone Haraldsen m. fl. ved
@stlandsforskning: Kartlegging av kulturnaeringene i Norge - gkonomisk betydning,
vekst- og utviklingspotensial (2004).

Rapporten ble benyttet som utgangspunkt for Stortingsmelding nr. 22 om
Kultur og neaering (2004-2005), og har senere fungert som mal for en andre studier.
Definisjonen av kulturnaeringer i disse norske rapportene er snevrere enn de som har
veert benyttet i andre internasjonale undersgkelser. Estimatene pa sysselsetting og
verdiskaping er derfor noe lavere.

Selv om det kan stilles kritiske spgrsmal ved enkelte sider av denne
tilneermingen, ha vi likevel valgt & benytte @stlandsforsknings kategorier i
kartleggingen av kulturnaeringene i Hordaland. Grunnen er at en slik tilneerming gir
resultater som kan sammenlignes med de andre studiene og de tre utvalgte

bransjene rytmisk musikk, media og design kan studeres i forhold til.
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OM DATAMATERIALET

Sysselsettingsstatistikken registrerer lgnnstakere og selvstendig naeringsdrivende
som har utfgrt arbeid av minst en times varighet i referanseuken. Personer med flere
arbeidsforhold er bare registrert pa den viktigste aktiviteten. Typiske biaktiviteter vil
derfor ikke veere registrert. Vi antar at dette spiller en viss rolle innenfor enkelte
kulturbransjer, hvor deltidsarbeid er fremtredende. Vi har benyttet tre arganger med
sysselsettingsdata, 2000, 2003 og 2006 Tallene er per 4. kvartal i de aktuelle arene.

Bedrifts- og foretaksstatistikken har bedrifter og foretak som enhet. Foretak er
juridiske enheter som produserer varer eller tjenester. En bedrift defineres som en
lokalt avgrenset funksjonell enhet, som hovedsakelig driver med aktiviteter innenfor en
bestemt neeringsgruppe. Et foretak kan dermed besta av bedrifter lokalisert i flere
kommuner. Vare data har foretak som enhet, men det antas at denne distinksjonen har
marginal betydning for virksomhetene innen kulturnzeringene. | tillegg til bestanden av
foretak per. 1.1.2001, 2003 og 2006, har vi benyttet data om nyetableringer og
nedleggelser i form av summerte tall for arene 2002 og 2005. Sysselsettingsdataene,
og bedrifts- og foretaksdataene, grupperer enhetene i neeringer etter det som kalles
NACE-koder. For & konstruere de kulturnseringene vi belyser i denne studien, har det i
noen tilfeller veert ngdvendig & ta utgangspunkt i de mest detaljerte neeringskodene
(NACE). Hvordan dette er gjort, og hvilke koder som inngar i definisjonene, er
naermere beskrevet i appendiks 1.

Til & estimere verdiskapingen innenfor kulturnaeringene har vi benyttet data fra
Fylkesfordelt nasjonalregnskap. Dette er data hvor sentrale
nasjonalregnskapsstarrelser, som blant annet bruttoprodukt, er brutt ned pa fylke.
Fylkesfordelt nasjonalregnskap er basert pa en betydelig grovere neeringsinndeling enn
den som benyttes i sysselsettings-, og bedrifts- og foretaksstatistikken. Til & beregne
kulturnaeringenes bidrag til bruttoproduktet har det derfor veert ngdvendig & benytte
vekter som reflekterer hvor stor andel sysselsettingen i de forskjellige
kulturnaeringsgruppene utgjer av de samlegruppene som benyttes i
nasjonalregnskapet. Denne fremgangsmaten bygger pa en forutsetning om at
verdiskapingen per sysselsatt er homogen innenfor hver av de
nasjonalregnskapsgruppene som bergres. Resultatene bgr derfor betraktes som
estimater. Metoden er identisk med rapporten fra @stlandsforskning.

Dette kapittelet er i all hovedsak basert pa offentlig statistikk fra Statistisk
sentralbyrd (SSB), naermere bestemt sysselsettingsdata, bedrifts- og foretaksdata,
og data fra fylkesfordelt nasjonalregnskap. De tre datakildene er i utgangspunktet
upresise redskaper for & beskrive nye og utradisjonelle naeringer, som til en viss
grad bryter med den etablerte neeringsstrukturen. Det har derfor veert ngdvendig a
foreta beregninger for a tilpasse disse. Fremgangsmatene for disse beregningene, og

de forutsetningene de bygger pa, er neermere beskrevet i appendiks 1.

SYSSELSETTING

I alt 7 609 personer var sysselsatt i kulturnaeringene i Hordaland ved inngangen til

2006. Dette utgjer ca. 3.3 prosent av den samlede sysselsettingen i fylket. Holdes
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offentlig sektor utenfor, er kulturnaeringenes sysselsetningsandel 4.3 prosent, det vil
samlet sett si en betydelig naering i Hordaland. Til sammenligning sysselsetter
jordbruk, fiske og oppdrett til sammen 5 175 personer, og skipsbyggingsindustrien 7
360 personer. | perioden 2000 til 2003 var sysselsettingen i kulturnseringene stabil.
Perioden 2003 til 2006 viser derimot en samlet vekst i pa 10.2 prosent. Dette er
hgyere enn sysselsettingsveksten i andre neeringer, som i samme tredrsperiode var
pa 7.4 prosent.

Hordaland har den stgrste konsentrasjonen av Hordaland har den storste
kulturarbeidere i Norge utenfor Oslo. En tilsvarende konsentrasjonen av

studie av kulturnaeringene i Osloregionen kulturarbeidere i Norge utenfor

j f lo Tek I, vi .
gjennomfart av Oslo Teknopol, viser at ca Oslo.

halvparten av sysselsettingen i kulturneeringene i
Norge er konsentrert rundt hovedstaden.® Her utgjer kulturnaeringenes andel av

regionens samlede sysselsetting ca. 5.3 prosent.

Figur 2.1: Sysselsetting i kulturnaeringene i Hordaland,
2000 og 2006

2573

Baker, aviser, blader etc. 2820
TV, radio 997 1208
Utgvende kunst 818 1147
Bibliotek, museum etc. 81(?42
Annonse, reklame 431(954
Film, video, foto 3538
Arkitektur 30%95
Musikk = 2006
Design | J 2000
Kilde: SSB

Som figur 2.1 viser, er kategorien bgker, aviser, blader, som blant annet inkluderer
avisdrift, forlagsvirksomhet og bokhandler, den stgrste av de ni
kulturneeringskategoriene. Dette er ogsa den eneste kulturnaeringen, ved siden av

musikk, som har hatt reduksjon i sysselsettingen i lgpet av perioden 2000-2006.
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Dette skyldes blant annet bemanningsreduksjon i avishusene i Bergen og
effektivisering i trykkeribransjen.

Sterkest vekst har det veert i den minste naeringen design, som nesten
fordobles i perioden 2000-2006. Ogsa samlekategorien utgvende kunst, som
omfatter flertallet av de utgvende kunstnerne innenfor musikk, dans, teater osv.,
samt arkitektur, har vokst sterkt i denne perioden. Design og arkitektur er
konjunktursensitive naeringer som har nytt godt av den generelle veksten i norsk
gkonomi de siste arene, og det at interessen for design har gkt i befolkningen.
Utviklingsmgnstrene samsvarer med de som har veert observert for Osloregionen,
selv om utgvende kunst har hatt en sterkere vekst der enn i Hordaland.

For & beregne sysselsettingen i de tre kulturnaeringene som er temaet for
denne studien, har det veert ngdvendig a foreta en omgruppering av enkelte av

naeringskodene som inngar i de ni kulturnaeringene i figur 2.1. Fglgende grep er tatt:

% MEDIA er summen av gruppene TV, radio og film, video, foto. All virksomhet
knyttet til produksjon, distribusjon og salg av radio- og TV-apparater er tatt
ut og overfart til andre kulturnaeringer. Denne virksomheten har marginal
tilknytning til mediebransjen, slik vi har definert den her. Det er derfor
naturlig at den holdes utenfor i denne kartleggingen. Vi har valgt & beholde
virksomheten som en del av kategorien andre kulturnaeringer for & bevare
sammenlignbarheten til de andre norske studiene, selv om vi mener at ogsa
dette kan diskuteres.

*,
L X4

(RYTMISK) MUSIKK er en vanskelig kategori & konstruere ut fra dagens
naeringsinndeling. For det fgrst er vi ute etter en spesifikk sjanger (pop, rock)
innenfor et bredere musikkbegrep. For det andre er mye av musikkindustrien
begravd i samlekategorien utgvende kunst, som bestar av selvstendig
kunstnerisk virksomhet og drift av etablissementer tilknyttet kunstnerisk
virksomhet. Det er umulig & fastsla eksakt hvor stor andel rytmisk musikk
utgjer av denne samlekategorien. Vi har derfor foretatt et eksplisitt valg og
satt den til 1/3. Rytmisk musikk bestar altsd av kategorien musikk og 1/3 av
utgvende kunst. Alle tall for rytmisk musikk bgr derfor leses som estimater.

% DESIGN tilsvarer kategorien design fra figur 2.1. P& grunn av en omlegging av
naeringsinndelingen i 2002, eksisterer ikke design som egen kategori i
statistikken fra 2000. Alle tall for design i 2000 er derfor estimert, basert pa
en antagelse om at design har hatt den samme sysselsettingsutviklingen som
kulturnzeringene generelt i perioden 2000-2003.

“ ANDRE KULTURNARINGER er alle andre grupper og undergrupper fra figur 2.1.
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Figur 2.2 viser Figur 2.2 Sysselsatte i kulturnaeringene i
sysselsettingen innen media, Hordaland

5855
rytmisk musikk og design 5403 5391

basert pa disse definisjonene.
Media er stgrst med en
sysselsetting pa 920 i 2006.
Rytmisk musikk sysselsetter i
fglge vare estimater 633

personer, mens design er
878 862 920

minst med 201 sysselsatte. 454 544 633
107 108 201

De tre naeringene er
2000 2003 2006

. i Design Rytmisk musikk Media Andre kulturneeringer
kulturnzeringene generelt. Til Kilde: SSB

sma sammenlignet med

sammen utgjer de ca. 23
prosent av hele kulturnaeringssektoren i Hordaland i 2006. Mens medias relative
andel har holdt seg forholdsvis stabil i perioden 2000-2006, har rytmisk musikk og

design vokst raskere enn de gvrige kulturnaeringene, slik figur 2.3 viser.

Figur 2.3: Media, rytmisk musikk og designs andel av sysselsettingen i
kulturnaeringene i Hordaland (prosent)

2006 121 8.3 2.6
2003 12,5 7.9 1.6
2000 12.8 6.6 1.6
0‘.0 5‘.0 l(;.O 1é.O 26.0 25;.0
Media Rytmisk musikk Design Kilde: SSB

Kulturnzeringene har en tendens til & klumpe seg sammen i stgrre bysentra. Dette er
blitt grundig dokumentert og delvis ogsa forklart i
flere norske og internasjonale studier. At Hele 78.6 prosent av

halvparten av sysselsettingen i kulturneeringene i Sysselsettingen i

Norge er i Osloregionen, er et nasjonalt uttrykk kulturnaeringene i Hordaland er

for denne tendensen. Vi ser et lignende fBergen kommune.
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lokaliseringsmgnster i Hordaland.
Hele 78.6 prosent av
sysselsettingen i kulturnaeringene
i Hordaland (2006) er i Bergen
kommune. Andre
kulturkommuner med en viss
tyngde er enten regionale sentra
som Stord og Voss, eller
sentrumsneere kommuner som
Fjell og Os.

En annen mate a beskrive
dette fenomenet pa, er a se hvor
stor andel kulturneeringene utgjgr

av kommunenes samlede

Figur 2.4: De 12 kommunene med hgyest

andel

av samlet sysselsettingen i

kulturneeringene i Hordaland 2006 (prosent).

cergen I 752

Stord

Fiell

Voss
Lindas
Kvinnherad
Os

Askoay
Odda
Bamlo
Meland

Kvam

. 3.60

f210
Jj 206
| FRE
70
JlLe6
| 138
| 112
|0.74
|o.71
| 0.59

sysselsetting. Bergen har ca. 4.1 prosent av sine sysselsatte i kulturnaeringene. Det

tilsvarende tallet for Oslo er 8 prosent. Til sammenligning er kulturnaeringsandelen

pa Stord 3.0 prosent, Voss 2.5 prosent og Fjell 1.9 prosent. | to av tre kommuner i

fylket er kulturneeringenes andel av sysselsettingen under 2 prosent.

Vi ser ogsa at de tre naeringene vi fokuserer pa, er enda mer urbane enn

kulturnzeringene generelt. Dette gjelder i seerlig grad media, hvor godt over 90

prosent av sysselsettingen er
konsentrert i Bergen. Det bgr
likevel legges til at vi kan
observere en svak reduksjon i
konsentrasjonen av kulturarbeidere
i Bergen i lgpet av de seks arene vi
har data for (se figur 2.5).

Vi kommer tilbake til en
diskusjon om hvilke mekanismer
som kan bidra til & forklare den
tette konsentrasjonen av
kulturnaeringer i stgrre byer mot

slutten av kapittelet.

Figur 2.5: Bergens andel av sysselsettingen i de

98.0 4

94.0 -

90.0 4§

86.0 -

82.0 4

78.0

74.0 4

tre utvalgt kulturnaeringene

Media

Musikk
Design

Andre
kulturnaering
er

70.0
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2003 2006

Kilde: SSB
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SELSKAPSDANNELSE OG D YNAMIKK

Ved & flytte blikket fra de sysselsatte til bedriftene, vil vi fa et mer utfyllende bilde av

hvordan kulturnaeringene er organisert og hvordan de endres over tid i Hordaland.

Figur 2.6: Foretak i kulturnaeringene i Hordaland, 2001 og

2006
608
Utevende kunst 250
. 439
Bgker, aviser, blader etc. 492
) . 327
Film, video, foto 167
. 276
Design 102
187
Annonse, reklame 184
. 146
Arkitektur 146
: 136
Musikk 91
2006
TV, radio 90
86 2001
Bibliotek, museum etc. 2949
Kilde: SSB

Figur 2.6 viser fordelingen av foretak pa de ni kulturnaeringskategoriene i 2001 og
2006. Det er til sammen 2 238 foretak i kulturnaeringene i Hordaland i 2006. Flest
innenfor utgvende kunst (608), hvor tallet pd enheter er mer enn fordoblet siden
2001. Ogsé nar det gjelder film, video, foto og design kan vi observere en sterk
vekst i antallet foretak i denne perioden. Design, som i kraft av sysselsetting er den
minste av de ni naeringene, er a regne blant de store kulturneeringene i Hordaland,
hvis vi teller foretak. Dette skyldes at andelen sma selskap er uforholdsmessig stor.
Vi har foretatt en tilsvarende omgruppering av neeringskodene for foretakene
for & skille ut og tallfeste rytmisk musikk, media og design. Fremgangsmaten er den
samme som for sysselsettingsdataene. Tallene for musikk er derfor beheftet med

den samme usikkerhet som for dataene i figur 2.2.
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Regnet i antall foretak
fremstér de tre neringene | Figur 2.7: Foretak i kulturnaeringene i Hordaland
2006 som jevnstore. Innenfor 1360
media har tallet pa foretak 127
vokst jevnt gjennom hele 1034
perioden, fra 187 i 2001 til
350 i 2006. Rytmisk musikk
viser den sterkeste tilveksten

i periode 2001 til 2003, mens 04 335 350339 o

. o 187 174
design fordobles i perioden 102 142

2003 til 2006.

Samlet sett har 2001 2003 2006
. Media Rytmisk musikk Design Andre kulturnaeringer
tilveksten av foretak veert Kilde:SSB
betydelig hgyere innenfor
disse tre naeringene enn i de gvrige kulturnaeringene i Hordaland (se figur 2.8). De
tre naeringenes andel av kulturnaeringsforetakene i fylket har vokst fra 31 prosent i

2001 til hele 43 prosent i 2006.

Figur 2.8: Media, musikk og designs andel av foretakene i kulturnaeringene i
Hordaland (prosent)

2006 15.6 151 123
2003 11.9 16.1 6.8
2001 12.5 11.6 6.8
0‘.0 5‘.0 1(;.0 15‘.0 2(;.0 25;.0 3(;.0 35‘.0 4(;.0 45‘.0 5(;.0

Media Rytmisk musikk Design
Kilde: SSB

Om denne forskyvningen er et resultat av Hordaland fylkeskommune og Bergen

kommunes eksplisitte prioritering av akkurat disse tre naeringene, eller at de lokale

myndighetene bevisst eller ubevisst har valgt & satse pa naeringer som i

utgangspunktet har hatt det stgrste vekstpotensialet, tar vi ikke stilling til her.
Endringer i en populasjon av foretak er et aggregert resultat av

nyetableringer sa vel som nedleggelser. Det er differansen mellom nyskaping og
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avgang som over en periode skaper vekst eller tilbakegang. Generelt kan vi si at

volatiliteten eller bevegelsen blant kulturnaeringsselskapene er hgy. Det skapes

mange nye foretak, men mange legges ogsa ned. Dessuten ser vi at denne

volatiliteten har tiltatt i lgpet av den perioden vi setter sgkelyset p4, slik figur 2.9 og

2.10 viser.

I 2005 ble det etablert 242 nye foretak innen rytmisk musikk, media og

design bare i Bergen kommune. Ytterligere 66 nye selskaper ble registrert i de gvrige

Hordalandskommunene. Men

samme ar ble det ogsa lagt ned

resten av fylket.

. 204
Bransjene preges av

kreativitet og nyskaping pa

bedriftssiden, men mange av

foretakene har etter alt & 66
36

50

dgmme kort levetid. Dette kan
8 9 15 1

skyldes at mange gir opp og

Bergen Resten av

finner seg andre levebrgd. Men
Hordaland

en like plausibel forklaring er at 2002

vi star overfor spesielt fleksible ) ] ] )
Media Rytmisk musikk Design

bransjer preget av utstrakt

samarbeid mellom et stort antall

aktagrer, hvor de

264

103

76

63

Figur 2.9: Nyetablerte foretak i kulturneeringene i
150 foretak i Bergen og 41 i 2002 og 2005

30

16

76

20

Bergen Resten av
Hordaland

2005

Andre kulturnaeringer

2002 og 2005

organisasjonsmessige
strukturene ofte endres for a
huse nye prosjekter eller
tilpasses variasjoner i
oppdragsmengde. At dette skjer i .
en periode hvor sysselsettingen i
de tre naeringene er sterkt 25 7, 56 21
voksende, indikerer at den siste
Bergen Resten av

forklaringen har mer for seg enn Hordaland

den forste. 2002
Media Musikk Design
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Figur 2.10: Nedlagte foretak i kulturneeringene i

20

61

11

Bergen Resten av
Hordaland

2006

Andre kulturnaeringer

Kilde: SSB



Bildet kan utdypes ved & se pa hvilke foretaks- eller selskapsformer som er
dominerende, og hvordan dette har endret seg over tid. | 2001 er andelene av
enkeltpersonsforetak og aksjeselskap omtrent like store (vel 40 prosent). Seks ar
senere er to av tre kulturbedrifter organisert som enkeltpersonsforetak og andelen

aksjeselskap har sunket til godt under 30 prosent.

Figur 2.11: Kulturnzeringsselskapene fordelt pa selskapsform

o Resten av Hordaland 43.8 3.9 40.1 12.2

3

o Bergen 41.7 3.7 45.3 9.3

- Resten av Hordaland 58.5 3.7 30.2 7.7
3

N Bergen 62.9 3.8 30.0 3.3
© Resten av Hordaland 62.3 3.4 27.8 6.5
3

o Bergen 65.3 4.4 27.4 2.9

Enkeltmannsforetak m Selskap med delt ansvar - Aksjeselkap o.l. m Organisasjoner, stiftelser o.1.
Kilde: SSB

Den sterke tilveksten av nye foretak i lgpet av perioden har altsa fgrst og fremst
dreiet seg om nye enkeltpersonsforetak. Av de 648 kulturforetakene som ble etablert
i Hordaland i 2005, er 550 enkeltpersonsforetak og ytterligere 41 selskap med delt
ansvar. Andelen aksjeselskap er bare 8 prosent. Enkeltpersonsforetak er en type
selskap det er enkelt a etablere og legge ned. De kan ogsa ga i dvale i lengre
perioder uten at dette har konsekvenser for selskapets formelle eksistens. Det er
derfor en velegnet konstruksjon i en situasjon hvor mulighetene svinger og hvor
kravene til fleksibilitet og omstillingsevne er store. Om det er en velegnet
konstruksjon sett fra et mer langsiktig naeringsutviklingsperspektiv, er et annet
spagrsmal. Men her er det ikke gjort nok forskning til at vi kan gi noen statistisk
meningsfylte konklusjoner.

Andelen enkeltpersonsforetak er markert hgyere innen rytmisk musikk, media
og design enn i de gvrige kulturnaeringene. Dette gjelder ikke minst design, hvor

over 80 av selskapene var enkeltpersonsforetak i 2006 (se figur 2.12).
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Figur 2.12: Kulturneeringsselskapene fordelt p& selskapsform, 2006

Andre kulturneeringer 58.4 3.6 33.4 4.5
Design 82.2 3.3 141 04
Rytmisk musikk 67.9 5.5 22.8 3.7
Media 69.4 5.1 211 43
Enkeltmannsforetak Selskap med delt ansvar Aksjeselkap o.l. Organisasjoner, stiftelser o.l.
Kilde: SSB

Ikke overraskende er flertallet av kulturforetakene ogsa sméa. Hovedtyngden av
selskapene er teknisk sett uten ansatte. Dette gjelder farst og fremst alle
enkeltpersonsforetakene, hvor eieren av formelle grunner ikke er registrert som
ansatt, selv om selskapet de driver er en fulltidsbeskjeftigelse. Andelen selskap uten
ansatte er seerlig hgy innenfor design (82 prosent), hvor tallet pa selskap faktisk er
betydelig hayere enn tallet pa sysselsatte (fra sysselsettingsstatistikken). Selv innen
rytmisk musikk og media er andelen foretak med mer enn tre ansatte under 10
prosent (se figur 2.13).

Figur 2.13: Kulturnaeringsselskapene fordelt etter starrelse (antal ansatte), 2006
(% av selskapene)

Andre kulturneeringer 69.8 12.3 11.7 6.2
Design 88.4 7.6 4.0
Rytmisk musikk 81.7 8.9 8.0 15
Media 84.0 86 54 20
Ingen m1-2 © 3-10 m Over 10 Kilde: SSB
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Som en forelgpig oppsummering kan vi derfor sla fast at vi snakker om
neeringer hvor hovedtyngden av selskapene er sveert sma og hvor de aller siste

arene har veert preget av stor grad av
bevegelse og nyskaping. Tilveksten av nye ..vi snakker om naeringer hvor

smaselskaper har veert hgyere i Bergen enn i hovedtyngden av selskapene er

resten av fylket. Men, mens svaert sma og hvor de aller

bykonsentrasjonen var svakt avtagende nar -
siste drene, har vaert preget av

det gjelder sysselsetting (figur 2.5), er
. . ) stor grad av bevegelse og

tendensen altsa det motsatte nar det gjelder Kapi

. . nys ng.

selskaper. Konsentrasjonen av selskaper i y ping

Bergen er seerlig sterk nar det gjelder design.

V ERDISKAPING

Den eneste norske studien av verdiskapning i kulturneeringene (Haraldsen m.fl.,
2004) fant at rundt 3.5 prosent av verdiskapningen i det norske samfunnet kan
tilskrives kulturneeringene. Sett i et verdiskapningsperspektiv er kulturnaeringene
dermed stgrre enn primaernaeringene (inkludert fiskeoppdrett), og nesten pa hgyde
med verkstedsindustrien. Estimatet er noe lavere enn tilsvarende beregninger fra
andre land. | Sverige er kulturnaeringenes andel av bruttonasjonalproduktet blitt
beregnet til 4.8 prosent?, i Danmark til 5.3° og i Storbritannia til hele 8 prosent®. Alle
disse estimatene er imidlertid basert p& videre definisjoner av kulturnaeringene enn
den som ble benyttet i den norske studien, som vi ogsa benytter oss av her -
opplevelsesneaeringer i Danmark og Sverige, kreative naeringer i Storbritannia.

De norske beregningene tar utgangspunkt i data fra nasjonalregnskapet og
benytter bruttoprodukt som verdiskapingsmal. Bruttoproduktet er lik verdien av det
som produseres innenfor en naering minus verdien av de varene og tjenestene som
anvendes i produksjonen.

For & kunne foreta tilsvarende beregninger pa regionalt niva, har vi basert oss
pa data fra fylkesfordelt nasjonalregnskap. Dette er data som beregnes av Statistisk
sentralbyrd og hvor hovedstarrelsene fra nasjonalregnskapet fordeles pa de enkelte
fylkene ved hjelp av et sett av fordelingsngkler. Som nevnt tidligere, benytter
nasjonalregnskapene en grovere neeringsinndeling enn de mest detaljerte
naeringskodene vi har benyttet for & avgrense de ulike kulturnaeringene. Det har
derfor veert ngdvendig & utvikle et nytt sett av fordelingsngkler som deler det

fylkesfordelte bruttoproduktet pa kulturnaeringer ut fra disse neeringenes andel av
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sysselsetningen innenfor nasjonalregnskapenes naeringsgrupper. Fremgangsmaten
tilsvarer den som er brukt p& nasjonalt niva, men resultatene bgr oppfattes som
estimater, ikke eksakte stgrrelser. Se appendiks 1 for detaljer.

Med utgangspunkt i denne fremgangsmaten, finner vi at bruttoproduktet i
kulturnzeringene i Hordaland i 2004 (som forelgpig er det siste aret det finnes data
for) var ca. 3.7 milliarder kroner regnet i Igpende priser. Dette utgjer ca. 3.1 prosent

av den samlede verdiskapningen i fylket. Til sammenligning var verdiskapningen

Figur 2.14: Estimert bruttoprodukt i kulturnaeringene i Hordaland, 2002 og 2004
(Mill. kr, lgpende priser)

Bgker, aviser, blader etc. 11114 oore
TV, radio 5?3,267
Utevende kunst jggf
Bibliotek, muesum etc. 3?322
Arkitektur 201_2;‘2'8
Film, video, foto 1;2_83'9
Annonse, reklame igfg 2004
Design 52?%3 2002
. 62.9
Musikk 51.7 Kilde: SSB

innen fiske, fangst og oppdrett knapt 1.9 mrd. kroner, og innenfor bygging av skip
og oljeplattformer i underkant av 3.5 mrd kroner. Kulturnaeringene er derfor
betydelige ogsa sammenlignet med andre viktige naeringer i fylket.
Fordelt pa de ni kulturneeringskategoriene ser vi at bgker, aviser og blader er
overlegent starst og star for vel 40 prosent av den samlede verdiskapingen innenfor
kulturnzeringene. Bgker, aviser og blader er ogsa den eneste av de ni kategoriene
(med et visst unntak for arkitektur) som viser en sterk gkning i bruttoproduktet i
lgpet av de fa arene vi har data fra (2002-2004). Dette sammenfaller med en
periode hvor sysselsettingen i denne naeringen gar betydelig tilbake (se figur 2.1),
og forteller om en sterk produktivitetsvekst innen avis- og bokproduksjon.®

Ser vi pa rytmisk musikk, media og design, slik vi tidligere har definert disse
naeringene, star de til sammen for knapt 25 prosent av verdiskapingen i
kulturneeringene i Hordaland i 2004 (dvs. et samlet bruttoprodukt pa vel 0,9 mrd.

kroner). Den relative andelen har gatt noe tilbake siden 2002, noe som i all

31
Ideas2evidence — www.ideas2evidence.com



hovedsak skyldes den sterke veksten i bgker, aviser og blader. Andelen av
verdiskapingen er likevel stgrre enn de tre naeringenes sysselsettingsandel (23
prosent ved inngangen til 2006). Verdiskapingen per sysselsatt er derfor marginalt
hgyere i rytmisk musikk, media og design til sammen, enn i kulturneeringene

generelt.

Figur 2.15: Media, musikk og designs andel av verdiskapingen i kulturneeringene i
Hordaland (prosent)

2004 16.7 6.0 21
2003 17.2 7.1 2.1
2002 18.3 6.6 1.7
O‘.O 5‘.0 1(;.0 11';.0 26.0 25‘.0 3(;.0

Media m Rytmisk musikk  Design
Kilde: SSB

Produktiviteten i de forskjellige naeringene far vi et bilde av om vi deler
bruttoproduktet p& antall sysselsatte. Disse beregningene viser at kulturnaeringene
samlet sett ligger marginalt under de gvrige neaeringene i Hordaland (kroner 508 000
mot kroner 540 000 per sysselsatt). Beregnet pa denne maten fremstar media som
den overlegent mest produktive naeringen med et bruttoprodukt per sysselsatt pa
689 tusen. Design faller i en mellomkategori med ca. 507 tusen per sysselsatt, mens

musikk ligger relativt lavt med et bruttoprodukt per sysselsatt pa 373 tusen.

Figur 2.16: Estimert bruttoprodukt per sysselsatt, 2004 (1.000 Kr, Igpende priser)

Media 689
Design 507
Andre kulturneaeringer 493
Musikk 373 Kilde: SSB

Det ma understrekes at dette er estimater som ma tolkes med forsiktighet. Det er

usikkerhet knyttet til sysselsettingstallene, s& vel som estimatene over verdiskaping.
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Kombinert i et samlet produktivitetsmal, kan dette gi betydelige utslag. Forskjellene
mellom de tre neeringene er likevel s markante at de kan tolkes som en indikasjon
pa hovedmgnstrene. Nar det gjelder media ma det ogsa understrekes at dette er en
bransje med store interne forskjeller. Den inneholder de lokale kulturnaeringenes
stgrste enkeltforetak, TV2, sd vel som mange frilansere og enkeltpersonsforetak.
Bruttoprodukt per sysselsatt er et samlemal for hele mediebransjen. Det sier trolig

lite om verdiskapning og inntjening i det enkelte selskap.

OPPSUMMERING OG DISKUSJON

Med en sysselsettingsandel pd 3.5 prosent, og en andel av verdiskapingen pa 3.1
prosent, kan kulturnaeringene i Hordaland male seg med viktige naeringer som for
eksempel skipsbyggingsindustrien. Rytmisk musikk, media og design star for knapt
en fjerdedel av sysselsetting og verdiskaping innenfor kulturnaeringene. De tre

naeringene er preget av vekst og nyskaping, og et . . .
_ «rytmisk musikk, media og
stort antall nye selskaper, hovedsakelig .
_ _ design har vokst raskere enn
enkeltpersonsforetak, er blitt etablert i lgpet av de

siste fem til seks arene. Nar det gjelder de ovrige kulturnzringene.

sysselsetting og foretak har rytmisk musikk, media Dette har skjedd i en periode

og design vokst raskere enn de gvrige hvor Hordaland fylkeskommune
kulturneeringene. Dette har skjedd i en periode og Bergen kommune har

hvor Hordaland fylkeskommune og Bergen prioritert utviklingen av disse
kommune har prioritert utviklingen av disse naeringene.

neeringene.

Alle kulturnzeringene, og i seerlig grad de tre nzeringene vi fokuserer pa her,
er urbane neeringer. Rundt 80 prosent av de sysselsatte i design og rytmisk musikk,
og hele 90 prosent av filmarbeiderne, har sitt virke i Bergen. Dette er et mgnster
som ogsa er blitt observert i Oslo og i andre norske byregioner,® og er et velkjent
fenomen fra internasjonal litteratur pa dette omradet. Det er mange arsaker til
denne konsentrasjon av kulturneeringer i de stgrre byene.

For det farste er flere av kulturnaeringene avhengig av naerhet til markedet.
Dette gjelder i seerlig grad utgvende kunstnerisk virksomhet, hvor kulturproduktet
formidles via en scene og konsumeres i sanntid. Denne forklaringen er seerlig viktig
for rytmisk musikk, som i tillegg til & produsere plater lever av & fremfgre musikk
live. Det er fgrst og fremst i Bergen at det finnes et publikum som er stort nok til &

understgtte et omfattende og variert tilbud av scener, hvor nye og etablerte band
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kan fa fremfart sin musikk. Det samme gjelder de delene av designnaeringen som
lever av & selge sine tjenester til resten av neeringslivet, fremfor alt visuell
kommunikasjon.

For det andre er mange av aktgrene i kulturneeringene avhengig av naerhet til
hverandre. Dette skyldes blant annet at mye av produksjonen i kulturneeringene er
organisert i tidsavgrensede prosjekter hvor flere selskaper og frilansere ma
samarbeide for & fa jobben gjort. Denne samarbeidsformen er seerlig utbredt innen
film og media, hvor produksjonsprosessene er komplekse og krever at
spesialkompetanse fra forskjellige aktgrer og selskaper blir brakt sammen i kortere
perioder og p4 samme sted. Det samme gjelder innen rytmisk musikk, hvor mange
stagttefunksjoner ma veere pa plass for at artistene skal f4 produsert, fremfart og
distribuert sin musikk (management, plateselskap, booking, arranggrvirksomhet
etc.). Geografisk naerhet en forutsetning for at en fleksibel og nettverksbasert
produksjonsform skal kunne fungere. De stgrre aktgrene, som ofte er midtpunktet i
prosjektene, er avhengig av etablerte relasjoner til en underskog av mindre
selskaper og kompetente frilansere. Mens de mindre aktgrene er avhengig av a veere
tilstede der det skjer for & komme i betraktning nar ideer utarbeides og prosjektteam
settes sammen.

For det tredje handler dette om innovasjon og leering. Forskning viser at
kreativitet og nyskaping som oftest skjer i tette

... kreativitet og nyskaping

miljger av en viss stgrrelse, som er bredt . . oy
skjer som oftest i tette miljoer

sammensatt nar det gjelder kompetanse, .
av en viss storrelse, som er

arbeidsmetoder, uttrykksformer osv. Det kreves
bredt samjnensatt nir det

derfor en viss kritisk masse for at en slik utvikling
skal finne sted. Vel etablert vil slike mekanismer gjelder kompetanse,
ofte legge grunnlaget for en selvforsterkende arbeidsmetoder,
prosess, som kan bidra til en ytterligere uttrykksformer.
urbanisering av kulturnaeringene.

Det bgr ogsa vektlegges at alle de organisatoriske nettverkene som er
etablert for & stgtte opp om kulturneeringene i Hordaland, er lokalisert til Bergen. De
er i tillegg samlokalisert p& USF Verftet - et fortettet midtpunkt for mye av det som

foregar innenfor de tre kulturneeringene i dette fylket.
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